'Sears y Gloria crean programa de un un millon de dolares!
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1a gira pwr 34 cilwlades. que
o3 paAOClands exclusivaqwenic
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de seplicmibre de 19596,

La orgamiracsin United Way of
ARSTA ¢ REIACHN pan 31y
aflinky locales de Uiked Wy co
s 34 caxdeds Qur terds cexin
par b pre, fue seleccionads para
¢jercer Iss funciones adan
nstuvm de OVE!. A vavés de
OVE!, Searyy laFundacién Glone
Esiclen cm'c’ﬂl‘ﬂ una deoacién
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loca) Que direciameniz contsiDuya
2 Quc log pévenes afrooten bos
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consullor loval formado por
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Cidx), ¥y qua wn ten diverses
aomo ol dpssvedle de b §iventod,
el cnmen juvenll. ¥y 12
revitalizacidn de loa dareves, enOe

juventl participe & todos los
avdo dl popaus”, 4 Bod
Begpan. vice (rssidente de Usined
Wayof Armea '{Los jévcoes
que necolve efilindos locales de
United Way cligicroc como
mikmbroa de¢| paece) consitlos
juvenil ¢ cada ciudad cusn
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comunidal . afabd Costiello

Lcw (cndos gemerados 3 aavés de
0OYE! Quiad 3 it tando
programiy <OMDNAWSS NUEVOS
€OMO ProgTeomas Y3 exidenlcs.
incluyendo un srvicio cspeciel
comunitario que o llevars 3 cabe
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SJ Public Relations, a social

media and public relations

agency for today's complex

markets.

realizande activades que
demoairarin de uma fonmos crestive
el impacto positivo qoe cllos
terdrdn ¢ n s comunidad
AmMes de ios ewwRwha Jos
jovenea voluntarios cn cade
indad t n.Am"'.‘ol
. Abocimipd #nde un
44 que los PEOVL caudo par
eyaraio us wasl de 2,000, goe
wris wibisady empo &poyo &l
pogr=ns OYE!.
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Padacids Giovia Etcfan hania
culegs 3l gacador de bz A Oe
de) propPme0 OVE! de un cleque
Que represeatard ua minimoe
garantizado de por |os oweos
$20.000 dc ayuda 3 dicha
organizacicn

"Scars y ye esperames que
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SJ Public Relations, a social media and public relations agency for today's complex markets. 
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www.sjpublicrelations.com



